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1. PRESENTACION.

Santoto Emprende: Es el Programa de asesoria para Emprendedores Universidad Santo
Tomas Colombia en el cual los participantes, reciben acompafamiento técnico en las
diferentes etapas de sus negocios. Los estudiantes, docentes, administrativos,
graduados y egresados no graduados podran validar sus ideas, proyectos y empresas
bajo esquemas innovadores y de gran potencial en Emprendimiento Universidad Santo
Tomas Multicampus, en un gran evento de emprendimiento, donde dan a conocer sus
iniciativas empresariales, que puedan consolidarse en proyectos innovadores que
generen valor e impacto y que sean capaces de contribuir al desarrollo econémico y
social del pais y sus regiones.

Esta version tendra inicio a partir de mayo de 2025 y permitird a los participantes
conectar con el ecosistema del emprendimiento a través de espacios de inspiracion,
conocimiento y experiencias interactivas a través de nuestra plataforma virtual que los
lleve a la accion inmediata para fortalecer sus iniciativas. En la plataforma virtual, los
emprendedores podran presentar sus proyectos y/o empresas generadas en las
catedras de pregrado y/o posgrado en las dos modalidades a distancia y presencial, y
aquellos que se han gestado individual o grupalmente desde las distintas
sedes/seccionales/campus/CAU de la Universidad Santo Tomas.

2. ANTECEDENTES E IMPACTO.

El Programa Santoto Emprende resulta como respuesta a la observacion vy
fortalecimiento de procesos de emprendimiento innovadores la Universidad que se
vayan ajustando a las nuevas necesidades de la comunidad y el contexto. En ese
sentido, este programa es el resultado de la evolucion de la Feria Virtual de
Emprendimiento Innovador y Empresarismo Multicampus Universidad Santo Tomas que
se origind en el afio 2020 con la intencion de fomentar la cultura emprendedora en la
comunidad académica desde la apuesta humanista, permitiendo la visualizacién de
proyectos y/o empresas creadas por estudiantes como estimulo a la creatividad e
innovacion.

A través de la Estrategia ECO 5, Mega 2 “Ecosistema Sostenible y Sustentable” que
garantiza la sostenibilidad del ecosistema Multicampus a través de la administracion
eficiente de los recursos, la diversificacion de servicios, la transferencia del conocimiento
y la debida gestién de riesgos; de la cual nos incide directamente la ESTRATEGIA 2:
Transferir el conocimiento e incubar emprendimientos.

3. OBJETIVO.
Brindar un sdlido apoyo a los emprendedores de la Universidad Santo Tomas a nivel
Multicampus, fomentando el desarrollo de proyectos innovadores y la creacion de

nuevas empresas.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Identificar y seleccionar a los emprendedores con mayor potencial dentro de la
comunidad universitaria.

Ofrecer programas de formacion y capacitacion en habilidades empresariales,
gestion financiera, marketing, creatividad e innovacidon, habilidades
blandas/emocional, entre otros temas relevantes para el éxito empresarial.
Proporcionar asesoramiento y mentoria personalizada por parte de expertos en
emprendimiento y empresarios exitosos.

Fomentar la creacién de capital semilla para los emprendimientos de la
universidad.

Promover la cultura emprendedora dentro de la universidad y en la sociedad en
general, mediante eventos, conferencias, ferias de emprendimiento, entre otras
actividades.

Monitorear y evaluar el progreso de los emprendedores apoyados, brindando
seguimiento y ajustando el programa segun sea necesario para maximizar su
impacto.

Promover y fortalecer la cultura de emprendimiento la innovacion y el desarrollo
empresarial de los estudiantes, graduados y egresados no graduados, docentes
y administrativos de la Universidad Santo Tomas a nivel Multicampus, (sede
Bogota, campus Medellin, Seccionales; Bucaramanga, Tunja y Villavicencio y los
22 Centros de atencidn universitaria ubicados a nivel nacional), impulsando
nuevas iniciativas en productos/servicios que contribuyan al desarrollo
econdmico, social del pais y sus regiones.

DIRIGIDO A:

Emprendedores que sean parte de la Universidad Santo Tomas a nivel Multicampus y
que pertenezcan a algunos de estos grupos:

a)

b)
C)

d)

Estudiantes de pregrado/posgrados activos en la Santo Tomas en el semestre 2025-

1

Graduados y egresados no graduados de la Universidad Santo Tomas.

Docentes de pregrado o posgrado en las modalidades presencial, virtual o a distancia
de la Universidad Santo Tomas, que tengan contrato vigente durante la vigencia del
programa Santoto Emprende.

Personal administrativo de sede, campus, seccionales o CAU con contrato vigente
con la Universidad Santo Tomas durante la vigencia del programa Santoto
Emprende.

No puede participar colaboradores que estén vinculados contractualmente con la
Direccidn de proyeccion social y Extension Universitaria.
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6. CATEGORIAS DE PARTICIPACION.

Los emprendedores deberan inscribir su proyecto dentro de la categoria, de acuerdo
con la etapa en la que se encuentre su iniciativa:

a) Etapa ideacion: Propuesta de idea innovadora, creacién de un equipo, creacion de
producto o servicio a través de un prototipo inicial.

Esta etapa se caracteriza porque:

e Tiene un prototipo basico, idea de negocio o concepto por desarrollar.

e No tiene un Producto Minimo Viable (MVP) definido, es decir, es un producto o
servicio que tiene las caracteristicas y funcionalidades minimas que permite a los
clientes su uso o consumo.

¢ No genera ingresos.

e Tiene un valor agregado o novedad esperada, es decir, es una idea que cuenta
con un diferenciador a los que ya existen en el mercado nacional o internacional.

b) Etapa temprana: Emprendimientos en sus primeros meses o hasta 2 afios de
operacion, bien sea que estén o no formalizados. Todavia estan conociendo su mercado
y dandose a conocer.

Esta etapa se caracteriza porque:

e Hay un problema o necesidad real en el entorno con un impacto directo, ya sea,
a un grupo de personas o nicho de mercado especifico, o a entidades publicas,
privadas, sin animo de lucro, entre otras.

e La propuesta de valor resuelve de manera creativa e innovadora el problema o
necesidad identificado y tiene componentes que la hacen diferente a lo que ya
existen en el mercado.

e tiene un Producto Minimo Viable (MVP), es decir, es un producto o servicio que
tiene las caracteristicas y funcionalidades minimas que permite a los clientes su
uso 0 CONsuMo.

e Tener identificado su mercado objetivo y conocimiento de este.

e Comercializa inicialmente su producto/servicio de forma simple en uno o mas
mercados objetivos.

e Genera ingresos

e El proyecto tiene en alguna medida un impacto positivo econdmico, social y/o
ambiental.

c) Etapa de crecimiento: Empresas formalizadas. Tienen mayor conocimiento de su
mercado objetivo y buscan escalar la adquisicion de clientes y llegar nuevos mercados.
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Esta etapa se caracteriza porque:

e Hay un problema o necesidad real en el entorno con un impacto directo, ya sea,
a un grupo de personas o nicho de mercado especifico, o a entidades publicas,
privadas, sin animo de lucro, entre otras.

e La propuesta de valor resuelve de manera creativa e innovadora el problema o
necesidad identificados y tiene componentes que la hacen diferente a lo que ya
existen en el mercado.

e Genera ingresos recurrentes (durante el ultimo afio), experimenta un crecimiento
sdlido.

e Se evidencian estrategias de mercadeo y comercializacién.

e La unidad productiva tiene en alguna medida un impacto positivo econdmico,
social y/o ambiental.

7. ALINEACION CON OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE (ODS).

Posterior a la identificacion de la etapa en la que participaran, los emprendedores de
acuerdo con su solucidon propuesta deberan seleccionar el ODS, en la cual su solucién
genere un mayor impacto. En caso de no estar alineado con alguno, tenga en cuenta
que su puntaje se vera afectado en comparacion con los emprendimientos que si estén
alineados.

Conoce mas dando clic en los siguientes enlaces:

a) LOS ODS EN ACCION

b) Conoce la Agenda 2030, los Objetivos de Desarrollo Sostenible y aprende a
transformar el mundo

8. REQUISITOS DE PARTICIPACION.

Cada Lider debera presentar su proyecto o empresa teniendo en cuenta los siguientes
requisitos:

a) Cada postulacion puede tener entre 1 y maximo 4 integrantes.

b) El lider del proyecto debe ser de la Comunidad Tomasina.

c) La participacion debe acompafiarse de una presentacion de maximo 4
diapositivas que evidencie los aspectos caracteristicos de la etapa en la que se
postula. (Se debe presentar en la plantilla suministrada).

d) Se debe suministrar una foto del (los) integrante(s) en alta calidad y formato
JPEG para poder publicarla en el espacio de la plataforma virtual donde se
publicara la informacién mas importante que describe a los proyectos postulados.
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e) Se debe desarrollar un video donde se muestre el producto o servicio que se
comercializa, el cual debe tener una duracidon maximo 2 minutos y debe estar
alojado en un canal de YouTube publico del emprendedor. Adjuntar el enlace en

el formulario de inscripcion.
f) Los emprendedores ganadores de convocator
presentar en la misma etapa.

CONTENIDO VIDEO

ias anteriores, no se podran

Integrantes del equipo: presentacion del equipo
emprendedor, a través del lider. Se puede presentar una
foto del equipo.

Marca/Logo: En caso de no tenerlo, se sugiere utilizar
programas de disefio como Adobe Illustrator, Canva, e
incluso con herramientas generativas de Inteligencia
Artificial como Tailor Brand, Smashing Logo, o cualquiera
de su preferencia.

Problema o necesidad: Clara identificacion del problema
0 la necesidad que solucionan en el mercado y que otras
empresas no estan atendiendo.

Propuesta de Valor: Presentar y explicar brevemente la
propuesta de valor del emprendimiento, componente
creativo, innovador y ventaja competitiva.

Muestra piloto / prototipo de servicios: son muestras
pequefas que se utilizan para probar y evaluar un producto
antes de producirlo a gran escala.

Producto Minimo Viable (PMV):(etapa temprana) o
producto/servicio final: (etapa crecimiento):
Presentar el producto o servicio en funcionamiento,
evidenciando las caracteristicas novedosas.

Componente de mercado: Describir el mercado objetivo
y las estrategias de mercadeo y comercializacion. ¢Cuales
son los principales canales y aliados que utilizan para la
promocion y venta del producto o servicio? ¢Como se puede
hacer un pedido o compra? ¢Cuanto es el tiempo medio de
respuesta, entrega o prestacion del servicio?

Componente de operaciones: Proceso de elaboracion
del producto o prestacion de servicio.

Impactos: Mencionar los principales impactos positivos del
proyecto, cdmo transforma positivamente la rutina del
consumidor o usuario, y de qué manera este producto o
servicio, apoya el logro de las metas descritas en los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).

X X X

X X X

X X X

X X X
X

X X

X X

X

X X X
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9. CRITERIOS DE ELIMINACION — DESCALIFICACION.

No se aceptaran participantes que envien:

e Presentaciones incompletas, nombres de participantes incompletos frente a los
inscritos en el formulario inicial.

e Productos que no concuerden con la filosofia de la Universidad y/o que atenten
a la dignidad humana y/o a la salud, como lo puede ser las sustancias
psicoactivas, consumo de alcohol, malos habitos o uso de productos que
utilicen marcas registradas o uso de disefio alusivo a estas (utilizarse misma
tipografia, colores de un logotipo o el reliso de materiales que contengan una
marca registrada de manera explicita).

e Los videos que excedan el tiempo de duracién (2 minutos), no se pueden subir
a la plataforma tecnoldgica.

e Registro en mas de una categoria.

e Enlaces de los videos que no se puedan visualizar.

La informacién se debe registrar en el siguiente formulario, REGISTRO DE
EMPRENDIMIENTOS 2025 el lider del emprendimiento es el responsable de realizar la
inscripcion, adjuntando la presentacion convertida en PDF y la foto del emprendedor o
del equipo completo. De igual forma, deberd suministrar el enlace para visualizar el
video descriptivo del proyecto o empresa alojado en el canal de YouTube del
emprendedor en acceso publico. Ambos enlaces son obligatorios en el proceso de
postulacion.

10. CRITERIOS DE EVALUACION.

Cada postulacion sera evaluada por expertos internos y aliados externos que integran
el ecosistema de emprendimiento, Innovacion y Desarrollo Empresarial de la
Universidad Santo Tomas a nivel Multicampus. A continuacién, se encuentran los
criterios generales de evaluacidn, que cuentan con rubricas de evaluaciéon para cada
etapa.

CRITERIOS DE EVALUACION

ETAPA ETAPA

ITEM IDEA TEMPRANA CRECIMIENTO
Marca: se evidencia la marca del
emprendimiento y sin conflictos por homdnima en X X

Camaras de Comercio.

Problema o necesidad real del entorno: Los
participantes comprenden los problemas vy
necesidades de su entorno y reconocen como X X X
estos pueden ser oportunidades para nuevos
emprendimientos en el mercado.
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CRITERIOS DE EVALUACION

, ETAPA ETAPA
ITEM IDEA  TEMPRANA CRECIMIENTO

Propuesta de Valor: es clara y bien definida.
Presenta un diferencial distintivo, incorpora un
componente creativo e innovador, competitiva e
identificable.

Prototipo: Se presenta un prototipo de la
propuesta de valor (ya sea Landing page,
portafolio, catdlogo digital, Buyer persona, X
Customer Journey o el que se considere mas
acorde a la idea emprendedora).

Producto Minimo Viable: debe ser funcional,
creativo, y permite comprender la propuesta de
valor del emprendimiento de manera clara y
sencilla.

Mercado: Se evidencia conocimiento del
mercado objetivo y las estrategias de mercadeo
y comercializacion presentadas son adecuadas en
virtud de la propuesta de valor y dicho mercado.
Operaciones: Se evidencian conocimientos en
relacion con el proceso, bien sea de elaboracién
del producto y las operaciones para la efectiva
prestacion del servicio.

Impactos positivos y ODS: Hay una adecuada
conexion del o los impactos que genera el X X X
proyecto con el ODS seleccionado.
Comunicacion: El formato presentado y los
recursos utilizados para la presentacion del video
son los adecuados para el mensaje y la X X X
informacion que se brinda. Se evidencian
habilidades comunicativas en los participantes.

11. DESARROLLO DEL PROGRAMA.

Santoto Emprende, de la Universidad Santo Tomas, se desarrollara en 2 Fases
posteriores a la postulacién y confirmacidn de cumplimiento de requisitos a los
emprendedores.

FASE 1: Seleccion:

a) Inscripcion:

VIGILADA MINEDUCACION - SNIES 1704

Se realizara el lanzamiento del programa donde por medio del enlace de inscripcion
REGISTROS DE EMPRENDIMIENTOS 2025 los emprendedores Tomasinos que sean
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estudiantes, graduados, egresados no graduados, administrativos y docentes de
cualquier sede, campus, seccional o CAU, podran postular sus ideas de emprendimiento,
asi mismo, los inscritos deberan diligenciar el diagndstico de perfil emprendedor para
garantizar la continuidad de su proceso de inscripcion.

b) Validacion de requisitos:

Una vez se haga el lanzamiento del programa, se habilita el periodo de inscripcién a los
participantes. Se verificara el cumplimiento de requisitos y se validaran los

emprendimientos que cumplen con estos, los cuales seran aprobados para ser
publicados en la Plataforma Virtual.

Publicacion en la plataforma Santoto Emprende:

Los emprendimientos que cumplan a cabalidad con los requisitos se presentaran en la
plataforma virtual, donde se expondran al publico general y externo, con el fin de validar
mediante votaciones la aceptacién de la idea en el mercado. De igual manera, los
emprendimientos publicados seran evaluados por un panel de expertos, quienes, a partir
de los videos vy la informacion depositada, analizaran los componentes diferenciadores
de cada uno de los emprendimientos.

Seleccion de proyectos beneficiarios de asesoria y reconocimientos
regionales:

Se seleccionaran 21 propuestas de la plataforma, distribuidas en las 3 etapas (ideacion,
temprana y crecimiento), el total, cada etapa contara con 7 emprendimientos. Para ello,
se ponderan las votaciones de la comunidad académica 20% vy las calificaciones del
panel de expertos 80%, solo se permite un voto por ingreso a la plataforma con correo
institucional. Todos los proyectos compiten de acuerdo con su categoria, sin importar la
sede, campus, seccional o CAU al que pertenezcan.

Por otra parte, se seleccionara el proyecto con mayor puntuacién total por cada sede,
seccional, sin tener en cuenta la etapa en la que se encuentre, podran darse casos en
que un emprendimiento que haya clasificado a fase 2, sea de la misma forma el de
mejor puntuacién de su sede o seccional y sera acreedor tanto de clasificacién como de
capital semilla por reconocimiento de region.

12. FASE 2: Ejecucion del programa.

Asesoria: Esta fase esta dirigida a los representantes de las 21 iniciativas seleccionadas
en la fase 1 (7 por cada categoria) y deberan asistir a todo el programa de mentoria
como requisito para pasar a la fase 3 del mismo.

a) Bootcamp Emprendedor Multicampus:
Hace referencia al proceso de formacidn extracurricular que se desarrollara bajo
la modalidad virtual, donde los emprendedores contaran con 5 sesiones
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formativas definidas con base en el diagndstico del perfil emprendedor tomasino
y que favorezcan el fortalecimiento al modelo de negocio.

b) Mentorias Multicampus:
Una vez se cumpla con las sesiones del Bootcamp Emprendedor, los participantes
pasan a las sesiones personalizadas con los mentores en emprendimiento bajo
la modalidad virtual sincrénica. Se debera elegir entre los temas propuestos que
mas sean de su interés, deberan asistir (al menos un representante de cada
emprendimiento) a las tres sesiones programadas por el asesor. La duracion cada
sesion sera de 2 horas. En total, pueden tener hasta 6 horas de mentoria.

c) Seleccion de emprendimientos que pasan a fase 3:

Seran acreedores del reconocimiento para Fase 3 aquellos proyectos que hayan
participado en todas las sesiones de Bootcamp y en todas las sesiones de
mentoria, ademas, se contara con la calificacion del PITCH FINAL, en donde un
jurado externo calificara cada idea emprendedora.

13. PREMIACION.

Capital Semilla: Se seleccionaran 9 proyectos, 3 por cada etapa para ser acreedores
del capital semilla. En esta etapa se surtiran actividades con la finalidad de seleccionar
a los emprendimientos con mayor potencial y desempefio durante el programa para
tener un reconocimiento financiero en efectivo que potencie sus proyectos e ideas.

a) Pitch emprendedor:
Se desarrollara bajo modalidad virtual sincronica, donde los emprendedores
competiran con la presentacion del PITCH FINAL frente a evaluadores en tiempo
real, quienes podran escuchar durante 2 minutos sus iniciativas e interactuar con
los emprendedores. Para esto, cada proyecto debera elegir un integrante que
presente su propuesta ante el jurado. Los jurados evaluaran cada
emprendimiento y elegiran 3 por cada etapa (ideacidn, temprana y crecimiento).

b) Premiacion:
El evento de cierre del programa se realizard en la semana de la Conexién
proyeccion social y extension universitaria en el segundo semestre del 2025, en
el que se invita a la comunidad tomasina para que conozcan parte del desarrollo
del programa y los emprendimientos ganadores de la version 2025.

14. ESTRUCTURACION DE LOS BENEFICIOS:

a) Seleccion: Plan de premios para todos los emprendimientos que cumplieron
requisitos de participacion con la publicacion de la iniciativa y emprendimientos
en la plataforma virtual.
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Reconocimiento regional: Se seleccionara por cada sede/ campus/seccional/
CAU (Bogota-Medellin, Bucaramanga, Tunja y Villavicencio) el emprendimiento
con mayor puntaje total a partir de la ponderacion de los votos obtenidos y la
evaluacion de los expertos. De acuerdo con lo anterior, solo se premiaran a las
iniciativas de aquellas sedes/seccionales que contaron con la inscripcion total de
por lo menos diez emprendimientos; de lo contrario, este beneficio se otorgara
al siguiente emprendimiento que obtuvo mayor puntaje segun el podio. Las 4
iniciativas seleccionadas recibirdn un reconocimiento representado en capital
semilla motivacional en efectivo por un monto de $900.000 (novecientos mil
pesos moneda corriente).

Santoto Emprende: Ademas del reconocimiento regional, se seleccionaran a 7
emprendimientos con la mayor puntuacion ponderada en cada una de las
categorias (ideacion, temprana y crecimiento) segun el resultado de la votacion
del publico, mas la votacion del panel de expertos invitados para pasar a la fase
2 del programa.

Mentoria — Fortalecimiento de propuestas: Plan de premios para los 21
emprendimientos:

Cupo para todos los miembros del proyecto en el Bootcamp emprendedor.
Certificado de asistencia al Bootcamp emprendedor (se otorgara solo a los
asistentes que participen de la totalidad de horas de la formacién).

Cupo a las mentorias en emprendimiento (deben elegir entre los temas que se
tienen de opcidn para cada categoria).

Cupo para el Pitch emprendedor (deben haber asistido a todas las sesiones del
Bootcamp y a las sesiones de mentoria). Los lineamientos de presentacién al
Pitch para cada categoria seran socializados de manera previa.

Ganadores capital semilla: Los 9 emprendimientos seleccionados (3 por cada
categoria) seran beneficiaros de:

Certificado de participacion y asistencia.

Capital semilla de $800.000 COP para las 3 iniciativas en etapa de ideacién, con
mayor puntuacion en el Pitch emprendedor.

Capital semilla de $ 3.000.000 COP para los 3 emprendimientos en etapa
temprana con mayor puntuacion en el Pitch emprendedor.

Capital semilla de $ 5.000.000 COP para los 3 emprendimientos en etapa
crecimiento con mayor puntuacion en el Pitch emprendedor.

Promocionar en las redes de la universidad de octubre a diciembre de 2025 los
emprendimientos.
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» Los emprendimientos ganadores que tengan impacto social y ODS tendran apoyo
de la universidad para participar en ENACTUS 2026.

Total, premios en efectivo:

Categoria Valc_>r de Total_de Total en premios
premio COP premios COoP
Mejor puntaje regional 900.000 4 3.600.000
Etapa ideacion 800.000 3 2.400.000
Etapa temprana 3.000.000 3 9.000.000
Etapa crecimiento 5.000.000 3 15.000.000
TOTAL EN PREMIOS 30.000.000

Nota: Lo ganadores de la premiacion monetaria estan sujetos a la retencion
de la fuente.

Requisitos: Para poder reclamar efectivamente el premio (capital semilla), el lider
representante del emprendimiento ganador debera enviar dentro de los tiempos
establecidos los siguientes documentos:

¢ Copia digital del documento de identidad.

¢ Certificacidn bancaria a nombre del lider (se puede presentar cuentas Nequi o
Daviplata).

e Escaner formato autorizacion de datos personales diligenciado y firmado en
fisico.

Si no se recibe la anterior documentacion en los tiempos preestablecidos, sera causal
de pérdida del premio.

15. CRONOGRAMA.

- Lanzamiento del Programa Santoto Emprende:
Socializacion: del 05 de mayo al 16 de mayo de 2025.
Inscripcion: del 19 mayo al 12 de junio de 2025 hasta las 23:59 p.m.

Revision de inscripciones: El equipo de la submesa en emprendimiento realizara la
revision de los postulados entre el 13 de junio al 19 de junio de 2025.

Subsanacidon de documentos: Los emprendedores que tengan algun documento
pendiente tienen la posibilidad de subsanarlos del 13 de junio al 20 de junio de 2025.
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Revision y eleccion de propuestas: del 24 de junio al 26 de junio de 2025.
Notificacion por correo electrénico de la aceptacién de la propuesta

Publicacion de los proyectos aprobados en la plataforma virtual: del 01 de
agosto 2025

Lanzamiento de la plataforma virtual de Emprendimientos: El 12 de agosto de
2025 se llevara a cabo el lanzamiento de la Plataforma Virtual y la explicacién del

proceso de votacion con la finalidad de elegir 21 emprendimientos que pasaran a la fase
2 del programa.

Votaciones (Pares evaluadores y comunidad tomasina): del 12 de agosto al 26

de agosto de 2025, la sede Bogota evaluara los postulados del campus Medellin y los
CAU.

Seleccion de emprendedores clasificados: notificacion del cumplimiento de
requisitos el 02 de septiembre de 2025, se informara por correo electrdnico institucional.

Bootcamp de Emprendimiento.

o Del 08 al 26 de septiembre de 2025 los 21 finalistas deberan participar
de las sesiones de entrenamiento a través de los cursos, talleres o seminarios
que estén disponibles en SANTOTO SUMMA. Las sesiones seran en modalidad
virtual sincronica, mediado por tecnologia. La participacién es condicionante
para poder continuar en el proceso de seleccidon de los ganadores.

o Sesiones Técnicas (mentorias): Una vez se terminen las sesiones del
Bootcamp de Emprendimiento, se dara paso al desarrollo de las sesiones
técnicas o mentorias del 29 de septiembre al 15 de octubre del 2025.

PITCH Emprendedor:

e Preparacion del PITCH: Todos los emprendedores deben preparar su pitch
desde el 01 de octubre, hasta el 24 de octubre de 2025.

e Presentacion del PITCH: Un representante de cada emprendimiento se
presentara en vivo con su PITCH Emprendedor ante tres jurados en modalidad
presencial mediada por tecnologia PMT. (la participacidon es de caracter
obligatorio, aquel emprendimiento que no presente sera descalificado).

¢ Fechas de los Pitch:

Etapa ideacion: 28 de octubre del 2025.
Etapa temprana: 29 de octubre del 2025.
Etapa crecimiento: 30 de octubre del 2025.

ToMAS
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e Premiacion programa:

Una vez los jurados hagan su proceso de deliberacion teniendo en cuenta las rubricas
proporcionadas para cada categoria, se definiran los ganadores del programa y se
llevara a cabo en la semana de la conexién de Proyeccion Social y Extensidn Universitaria
en el mes de noviembre de 2025, la jornada de premiacion y cierre de este, en sesidn
presencial mediado por la tecnologia (TEAMS).

Las fechas de entrega de los premios de capital semilla, dependen del proceso que se
requiera por parte del departamento contable y financiero en sede principal y por lo
anterior no se determina una fecha especifica para su ejecucion. Se solicita a los
emprendedores ganadores brindar dentro de los tiempos informados via correo
electrénico la documentacidon requerida para el pago del premio, estar atentos a sus
correos electrénicos y contar con el tiempo de espera mientras se completa el proceso
indicado.

Mas informacion, de acuerdo con la sede o seccional:

Bogota: coord.emprendimiento@usta.edu.co

Bucaramanga: emprendimiento@ustabuca.edu.co

Tunja: prof.proyeccion@ustatunja.edu.co

Villavicencio: coord.proyeccionsocial8@ustavillavicencio.edu.co
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